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Informacja prasowa, 03.06.2026

dm uruchamia dm-kowo - nowy program rodzinny dla kobiet w cigzy i
rodzin z dzie¢mi

Drogerie dm rozwijaja swoja oferte dla rodzin i uruchamiaja dm-kowo - nowy program
rodzinny skierowany do kobiet w ciazy oraz rodzin z dzie¢mi do 7. roku zycia. Program taczy
korzysci zakupowe, eksperckie tresci edukacyjne oraz rozwigzania, ktore maja realnie wspiera¢
rodzicow w codziennosci, od pierwszych chwil cigzy az po kolejne etapy rozwoju dziecka.

Program dostepny jest bezptatnie w aplikacji dm. Uczestnicy otrzymaja miedzy innymi kupon
powitalny -15% na produkty dla niemowlat i dzieci, dedykowane kupony pojawiajace sie co
miesigc w aplikacji dm, wyjatkowe prezenty zwigzane z cigza, narodzinami i kolejnymi
urodzinami dziecka, a takze dostep do specjalnej strefy wiedzy z poradami i inspiracjami dla
catej rodziny.

Jednak dm-kowo to co$ wiecej niz program benefitowy. To przestrzen tworzona z mysla o
codziennym komforcie rodzicéw oraz budowaniu poczucia bezpieczenstwa i wsparcia na réznych
etapach rodzicielstwa. Drogeria dm chce w ten sposéb odpowiadac nie tylko na potrzeby
zakupowe rodzin, ale takze na ich codzienne emocje, wyzwania i rytm zycia.

- dm-kowo powstato z potrzeby stworzenia miejsca, ktére bedzie wspierato rodzicéw nie tylko
produktowo, ale takze emocjonalnie i praktycznie. Chcemy byc obecni w codziennosci rodzin w
sposéb naturalny, pomocny i autentyczny, od pierwszych przygotowan do narodzin dziecka,
przez mate codzienne rytuaty, az po wspélne rodzinne momenty. To program, ktory bardzo
dobrze wpisuje sie w DNA naszej marki i sposob, w jaki projektujemy doswiadczenia zakupowe
w drogeriach dm - moéwi Barbara Schmehl, dyrektor obszaru marketingu i zakupow dm w
Polsce.

Program funkcjonuje z sukcesem na innych europejskich rynkach, na ktérych obecna jest marka
dm. Polska odstona zostata jednak rozbudowana o lokalne elementy oraz rozwigzania
odpowiadajace potrzebom rodzin. Jednym z nich bedzie rozpoczecie wspétpracy ambasadorskiegj
z profilem i szkota ,,Zaufaj Potoznej”. W ramach wspotpracy powstawad beda eksperckie
materiaty poradnikowe oraz tresci edukacyjne dotyczace cigzy, potogu, rozwoju dziecka i
codziennosci rodzicow. Tresci beda dostepne dla uzytkownikéw programu oraz klientéw drogerii
dm.

Sama nazwa dm-kowo nie jest przypadkowa. Miata oddawac ciepty, bliski charakter programu,
by¢ takim ,matym dm”, miejscem stworzonym z mysla o polskich rodzinach i ich potrzebach.
Jej wybor zostat poprzedzony wewnetrznymi konsultacjami i badaniami, a ostateczna decyzja
zapadta wspoélnie z udziatem spotecznosci pracowniczej dm, w tym takze zespotdéw drogerii,
ktére na co dzien sa najblizej klientdw i najlepiej rozumieja ich potrzeby

- Widzimy, ze wspdtczesni rodzice szukajg dzis nie tylko produktdw, ale réwniez wiarygodnych
Zrddet wiedzy, prostych rozwigzari i marek, ktérym mogq zaufac. Dlatego chcemy rozwija¢ dm-
kowo rdwniez jako przestrzen inspiracji i eksperckiego wsparcia. Zalezy nam takze na tym, by
rodzice pamietali o sobie i wtasnym dobrostanie, bo szczesliwy rodzic to szczesliwe dziecko -
dodaje Barbara Schmehl.
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Uruchomienie programu jest takze elementem pozycjonowania dm jako drogerii rodzinnej.
Marka od poczatku swojej obecnosci w Polsce rozwija koncept sklepéw przyjaznych rodzinom z
dzie¢mi, z szerokimi alejkami, wygodng aranzacja wnetrz, przewijakami, kacikami zabaw,
matymi koszykami dla dzieci czy mozliwoscig przygotowania prezentowych tortéw z pieluch.

Istotng czescig programu pozostaje réwniez kompleksowa oferta produktowa. W drogeriach dm
rodzice znajda zaréwno szeroki wybdr produktéw dla dzieci i niemowlat, jak i rozwigzania
wspierajace ich wtasny komfort, regeneracje i codzienny well-being. Oferta obejmuje m.in.
kosmetyki do pielegnacji ciata i urody, zdrowg zywno$¢, artykuty do domu, czy produkty
wspierajace codzienny balans i dobre samopoczucie catej rodziny. W drogeriach dm dostepna
jest takze rozbudowana oferta marek wtasnych, w tym m.in. babylove oraz dmBio.
Uzupetnieniem s3a rozwigzania omnichannelowe - zakupy online, aplikacja dm oraz odbidr
ekspresowy zamdwiert nawet w okoto 2 godziny.

Program dm-kowo oficjalnie wystartowat 1 czerwca i jest dostepny w aplikacji dm oraz na
stronie internetowej marki. Rejestracja odbywa sie w kilku prostych krokach bezposrednio w
aplikaciji.

Wiecej na https://www.dm.pl/dm-kowo

Kontakt dla mediéw: patrycja.narozna@prart-media.pl
0 drogeriach dm:

Drogerie dm posiadaja ponad 4 100 punktéw sprzedazy, w ktérych zatrudnionych jest ponad 93 400 oséb w catej
Europie. W roku obrotowym 2024/2025 dm odnotowat sprzedaz w wysokosci 19,197 mld euro wygenerowana tacznie
we wszystkich 14 krajach europejskich. W tym samym okresie w Niemczech ponad 63 600 pracownikéw wygenerowato
sprzedaz na poziomie 13,279 mld euro. dm po raz kolejny zostata wybrana przez klientéw najpopularniejsza drogeria
w ankiecie Kundenmonitor 2025.

Drogerie dm oferuja szeroki wybor produktéw do pielegnacji twarzy i ciata, artykuty zdrowotne, higieniczne, dla dzieci
i niemowlat oraz produkty w kategoriach kosmetyki i perfumy, zywnos$¢, gospodarstwo domowe, ustugi foto i karma
dla zwierzat. Oprdcz produktéw znanych marek klienci znajda w dm takze wiele marek wtasnych, takich jak Balea czy
najlepiej sprzedajaca sie marka certyfikowanych kosmetykéw naturalnych alverde. dm doceniana jest réwniez za
zesp6t wykwalifikowanych pracownikéw, chetnie doradzajacych klientom. Drogeria nieustannie pracuje nad
optymalizacja.
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