Regulamin Konkursu
,,Wygraj Kalendarze Adwentowe dm 2025”

§ 1 Postanowienia ogdlne

1.

2.

Niniejszy regulamin, zwany dalej ,Regulaminem”, okresla zasady, zakres i warunki uczestnictwa w
konkursie organizowanym przez Organizatora w serwisie Instagram (dalej ,Konkurs”).
Organizatorem Konkursu oraz wydajgcym nagrody w Konkursie jest dm-drogerie markt sp. z 0.0. z
siedzibg we Wroctawiu, przy ul. Jaworskiej 13, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw Krajowego
Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla Wroctawia Fabrycznej we Wroctawiu, VII
Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego, pod numerem KRS: 0000876646, NIP:
8971887211, REGON: 387822297 (dalej ,Organizator” lub ,,Fundator”).

Konkurs bedzie przeprowadzony na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej (z zastrzezeniem
transgranicznego dostepu do Internetu) od dnia 07.11.2025 r. od godz. 16:00 do dnia 16.11.2025 r.
do godz. 23:59 (dalej: ,Czas Trwania Konkursu”) za posrednictwem posta (dalej: ,Post
konkursowy”) na profilu @dm_polska w serwisie spotecznosciowym Instagram (dalej: ,Instagram”),
ktory to profil dostepny jest na stronie internetowej i/lub za posrednictwem aplikacji Instagram:
https://www.instagram.com/dm_polska/ W zwigzku z aktualnymi wymaganiami stawianymi przez
regulamin firmy Meta, ktérej Instagram jest jednym z produktéw:

Organizator oswiadcza, ze Konkurs, organizowany za posrednictwem Serwisu Instagram, nie jest w
zaden sposéb sponsorowany, wspierany, administrowany ani tez bezposrednio zwigzany z firmg
Meta ani Serwisem Instagram,

Uzytkownik przyjmuje do wiadomo$ci, iz wziecie udziatu w Konkursie przez Uczestnika oznacza, iz
Uczestnik wyraza zgode na zwolnienie firmy Meta i Serwisu Instagram z jakiejkolwiek
odpowiedzialnosci w zwigzku z organizowanym Konkursem.

Celem Konkursu jest wytonienie trzech najbardziej kreatywnych uzytkownikéw Instagrama, ktorzy
prawidtowo wykonajg zadanie konkursowe i spetnig wszystkie wymogi opisane w § 2 ust. 4
niniejszego Regulaminu, zadane przez Organizatora.

Uczestnik nie moze przenosi¢ na osoby trzecie uczestnictwa w Konkursie, praw i obowigzkéw z nim
zwigzanych, w tym takze prawa do zgdania wydania przyznanej nagrody.

Udziat w Konkursie i podanie zwigzanych z udziatem danych jest catkowicie dobrowolne, a takze
oznacza, ze Uczestnik zapoznat sie z Regulaminem Konkursu i w petni go akceptuje.

§ 2 Zasady uczestnictwa w Konkursie

1.

Uczestnikiem Konkursu mogg by¢ wytgcznie osoby fizyczne, ktdre ukonczyty 18 lat i posiadajg petng
zdolnos¢ do czynnosci prawnych, zarejestrowane tj. posiadajgce aktywny oraz publiczny profil na
Instagramie (dalej: ,Profil”’), zgodnie z regulaminem Instagram oraz majgce miejsce zamieszkania na
terenie Polski, ktére obserwujg profil @dm_polska na Instagramie.

W Konkursie nie mogg bra¢ udziatu pracownicy i wspotpracownicy Organizatora. Wspoétpracownikami
w rozumieniu Regulaminu sg wszystkie osoby wspotpracujgce z Organizatorem na podstawie umow
cywilnoprawnych. W Konkursie nie mogg réwniez bra¢ udziatu cztonkowie rodzin tych oséb. Przez
cztonkdw rodzin rozumie sie: wstepnych, zstepnych, rodzenstwo, matzonkdw, rodzicéw matzonkdw,
0s6b pozostajgcych w stosunku przysposobienia, a takze osdb pozostajgcych we wspdlnym pozyciu.
Organizator jest uprawniony do weryfikacji spetnienia warunkéw uczestnictwa w Konkursie, jesli
zachodzi uzasadnione podejrzenie, ze dany Uczestnik dziata sprzecznie z niniejszym Regulaminem.
Organizator jest uprawniony do wykluczenia Uczestnika z udziatu w Konkursie i odmowy przyznania
mu nagrody, jesli nie spetnia warunkéw uczestnictwa w Konkursie okreslonych w niniejszym
Regulaminie lub tez w przypadku powziecia uzasadnionych podejrzen, iz tekst zamieszczony przez
Uczestnika w wykonaniu Zadania Konkursowego narusza prawa osoéb trzecich, nie zostat wykonany
samodzielnie lub tez tekst ten narusza postanowienia ust. 8 ponizej.
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Aby wzig¢ udziat w Konkursie nalezy w terminie od dnia 7 listopada 2025 roku do dnia 16
listopada 2025 roku do godz. 23:59 w komentarzu pod Postem Konkursowym zamieszczonym na
Profilu @dm_polska w serwisie na Instagram umiesci¢ odpowiedz na zadanie konkursowe, ktére
brzmi: “Tworzysz swéj wtasny kalendarz adwentowy. Co umiescitbys w ostatnim okienku i dla
kogo?” (dalej: ,Zgtoszenie konkursowe”). Prawidtowe Zgtoszenie konkursowe moze byé
zamieszczone wylgcznie pod postem w ktérym Organizator informuje o konkursie.

Nastepnie Uczestnik pod swoim komentarzem zawierajgcym Zgtoszenie konkursowe do dnia
16 listopada do godz. 23:59 zbiera polubienia w formie serduszek. Serduszka (reakcje na
komentarz), ktére stanowig forme uznania spotecznosci powinny pochodzi¢ wytgcznie od
autentycznych kont, ktore nie wykazujg cech automatycznych botéw czy sztucznej aktywno$ci.
Uczestnik dokonujgc Zgtoszenia Konkursowego gwarantuje, Zze posiada petne prawa autorskie do
stworzonej wypowiedzi (zgodnie z ustawg o prawie autorskim i prawach pokrewnych).

Wylonienie Zwyciezcow w Konkursie podzielone jest na dwa etapy: w | etapie Konkursu Jury wybiera
10 Zgtoszen konkursowych, ktdre zebraty najwiekszg liczbe serduszek pod komentarzem
zawierajgcym Zgtoszenie konkursowe, nastepnie w Il etapie Jury wybiera trzy najbardziej kreatywne
Zgtoszenia konkursowe i wytania Zwyciezcéw wg kolejnosci zajetego miejsca: miejsce |, miejsce |l,
miejsce lll. W |l etapie konkursu Jury nie sugeruje sie liczbg zebranych serduszek pod komentarzami
zawierajgcymi Zgtoszenie konkursowe.

W przypadku gdy w | etapie pojawito sie wiecej Zgtoszenh z tg samg liczbg serduszek, kwalifikujgcych
sie do Il etapu Konkursu, Jury bedzie miato na uwadze w wytonieniu 10 Zgtoszen date wykonania
zadania konkursowego blizszg startu Konkursu.

Uczestnictwo w Konkursie wigze sie z akceptacjg niniejszego Regulaminu.

. Dane znajdujgce sie w Zgtoszeniu Konkursowym, w tym nazwa i wizerunek uzytkownika na

Instagramie beda przetwarzane w celach zwigzanych z ogtoszeniem Zwyciezcédw i publikacjg
najlepszych Zgtoszen Konkursowych. Dane te zostang upublicznione na Profilu @dm_polska na
Instagramie w zwigzku z opublikowaniem w poscie w serwisie Instagram listy Zwyciezcéw
przyporzadkowanych do zajetego miejsca w Konkursie wraz ze zwycieskimi Zgtoszeniami
Konkursowymi.

W czasie trwania Konkursu, okreslonym w § 1 ust. 3 niniejszego Regulaminu, Uczestnik moze
przesta¢ wytgcznie jedno Zgtoszenie konkursowe (w postaci komentarza do Posta Konkursowego w
Serwisie Instagram). Zakazane jest korzystanie przez jedng osobe z wigcej niz jednego profilu w
Serwisie, w szczegoélnosci poprzez tworzenie fikcyjnych profili. W przypadku powstania
uzasadnionego podejrzenia o korzystaniu przez Uczestnika z fikcyjnego profilu, wszelkie zgtoszenia
takiej osoby zostang usuniete i nie bedg braty udziatu

w Konkursie.

Uczestnik moze w kazdej chwili zrezygnowaé z udziatu w Konkursie, poprzez usunigcie komentarza
zawierajgcego Zadanie Konkursowe znajdujgcego sie pod postem dotyczgcym Konkursu na
Instagramie. Usunigcie danych po ogtoszeniu Zwyciezcoéw zgodnie z ustepem 10 powyzej oznacza
rezygnacje z nagrody, ale pozostaje bez wptywu na mozliwos¢ publikacji danych o Zwyciezcach oraz
na udzielenie licencji i praw, o ktérych mowa w ustepach 13-17.

Uczestnik, z chwilg dodania Zgtoszenia Konkursowego udziela Organizatorowi nieodptatne;j,
przenoszalnej, lecz niewytgcznej licencji do korzystania z przedmiotow praw wiasno$ci intelektualne;j
zawartych w danym Zgtoszeniu Konkursowym (niezaleznie od otrzymania przez Uczestnika nagrody),
w szczegolnosci z utworéw bez ograniczen terytorialnych, czasowych lub ilosciowych, z prawem do
udzielania sublicencji, na nastepujgcych polach eksploataciji:

utrwalenie i zwielokrotnienie dowolng technikg w tym w szczegdlnosci technikg drukarska;
wprowadzenie do obrotu;

wykorzystanie catosci i pojedynczych elementéw dla potrzeb stworzenia dowolnych materiatow
reklamowych (przyktadowo reklamy prasowe, ulotki, plakaty o dowolnych rozmiarach, materiaty
okolicznosciowe) oraz korzystanie z nich w ramach materiatéw reklamowych, poprzez ich utrwalanie i
zwielokrotnianie technikami opisanymi w punkcie a. powyzej, oraz wprowadzenie do obrotu,
rozpowszechnianie, najem, uzyczenie, a takze publiczne udostepnianie w taki sposéb, aby kazdy
mogt mie¢ do nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym;
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rozpowszechnianie i udostepnianie w sieci Internet poprzez wprowadzenie do pamieci komputera bez
wzgledu na ilos¢ nadan, emisji, wytworzonych egzemplarzy;

rozpowszechnianie w jakikolwiek inny sposéb w catosci lub czesci, nadawanie za pomocg wizji, fonii
przewodowej i bezprzewodowej przez stacje naziemne, za posrednictwem satelity, wystawienie,
wyswietlenie, publiczne odtworzenie, publiczne wykonanie, nadawanie w sposob réwnoczesny i
integralny z inng organizacjg lub podmiotem radiowym lub telewizyjnym, publiczne udostepnienie
utworu w taki sposoéb, aby kazdy mogt mie¢ do nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie
wybranym;

najem, dzierzawa, zarejestrowanie utworu jako znaku towarowego, wzoru uzytkowego lub
przemystowego.

Na mocy licencji okreslonej powyzej, utwor Uczestnika zawarty w Zgtoszeniu Konkursowym moze by¢
wykorzystany w dowolny sposob, przetworzony, rozpowszechniony w catosci lub w czesci, w
potgczeniu z innymi dzietami, moze zosta¢ zmieniony, opracowany, w szczegolnosci w celu promogiji i
reklamy, w tym formie plakatéw, folderéw, w tym reklam audiowizualnych. Uczestnik wyraza zgode na
korzystanie i rozporzgdzanie opracowaniem jego utworu (zgoda na wykonywanie praw zaleznych), z
prawem do dalszego upowaznienia do wykonywania praw zaleznych.

Organizator upowazniony jest do wykorzystania utworu w sposéb anonimowy.

Zgtoszenie konkursowe powinno byé zgodne z prawem oraz ogdlnie przyjetymi normami
obyczajowymi, w tym: nie moze zawierac¢ tresci powszechnie uznanych za obrazliwe, nie moze godzi¢
w uczucia religijne i polityczne osob trzecich czy naruszaé praw osob trzecich.

Uczestnik na zyczenie Organizatora zawrze z nim w formie pisemnej odrebng umowe licenciji lub
przeniesienia autorskich praw majatkowych do utworéw zawartych w danym Zgtoszeniu
Konkursowym.

Organizator ma prawo usuwa¢ Zgtoszenia konkursowe, ktore:

Zawierajg tresci obrazliwe albo sg powszechnie uznane za spotecznie niewtasciwe lub naganne
moralnie;

Umieszczanie w komentarzach tresci naruszajg prawa autorskie oséb trzecich;

W jakikolwiek sposéb mogg naruszaé prawo obowigzujgce na terenie Rzeczypospolitej Polskiej;

S3a napisane z profili w serwisie Instagram, ktére nie sg prowadzone przez osoby fizyczne.

§ 3 Nagrody w Konkursie

1.

W Konkursie przewidziane sg trzy nagrody gtéwne, ktére zostang przyznane trzem Zwyciezcom
wedtug zajetego przez nich miejsca w Konkursie, tj. miejsce |, Il, lll, w ktérych sktad nagréd wchodzi:
a) I miejsce: 3 kalendarze adwentowe marek dm (Balea edycja 2025, Balea Men edycja 2025,
alverde NATURKOSMETIK edycja 2025) + zestaw produktéw do pielegnacji i makijazu do wartosci
150 zt brutto. Warto$¢ catkowita nagrody to 378,95 zt brutto.

b) Il miejsce: 2 kalendarze adwentowe (Balea edycja 2025, alverde NATURALKOSMETIK edycja
2025) + zestaw produktéw do pielegnacji i makijazu do wartosci 130 zt brutto. Warto$¢ catkowita
nagrody to 289,90 zt brutto.

c) lll miejsce: 1 kalendarz adwentowy (Balea edycja 2025) + zestaw produktéw do pielegnacji i
makijazu do wartosci 100 zt brutto. Warto$¢ catkowita nagrody to 169,90 zt brutto.

Zwyciezcow Konkursu wybierze powotane Jury (dalej: ,Komisja Konkursowa”), sktadajgca sie z
minimum 2 Przedstawicieli Organizatora.

Nagrody otrzyma 3 Uczestnikéw Konkursu, ktérych Zgtoszenia Konkursowe dla danego zestawu
prezentowego zostang uznane za najciekawsze i najbardziej kreatywne przez Komisje Konkursowa,
Zwyciezcy zostang ogtoszeni wedtug zajetego miejsca w Konkursie w informacji pod Postem
Konkursowym oraz w wiadomo$ci prywatnej za posrednictwem czatu w serwisie Instagram oraz
oznaczeni na Relacji w profilu @dm_polska w serwisie Instagram.

Wylgczone jest prawo Zgdania przez Uczestnika wyptaty rownowartosci Nagrody w gotéwce bgdz
prawo jej zamiany na inng nagrode. Zestawy produktéw wg zajetego miejsca sg wybierane przez
Komisje Konkursowa.

W zwigzku z obowigzkiem zapfaty zryczattowanego podatku dochodowego od wygranej w Konkursie,
w przypadku osob podlegajgcych opodatkowaniu w Polsce, Organizator przyzna Zwyciezcom



dodatkowg nagrode pieniezng w kwocie stanowigcej 11,11% wartosci kazdej z Nagréd w
zaokragleniu do petnych ztotych. W przypadku os6b podlegajgcych opodatkowaniu w Polsce nagroda
pieniezna w wysokosci odpowiadajgcej wysokosci podatku obcigzajgcego Zwyciezce (10% wartosci
Nagrody) zostanie od razu przeznaczona przez Organizatora na zaptate podatku — zryczattowanego
podatku dochodowego od oséb fizycznych od przekazanych w Konkursie nagrod (art. 30 ust. 1 pkt. 2
ustawy o podatku dochodowym od os6b fizycznych). Zwyciezca nie ma prawa do wyptaty dodatkowej
nagrody w formie pienieznej. Kwota dodatkowej nagrody zostanie przekazana przez Organizatora
wiasciwemu organowi podatkowemu zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa. Zdobywca
Nagrody jest zobowigzany przekaza¢ Organizatorowi wszelkie dane niezbedne do wypetnienia wyze;j
wskazanych obowigzkow.

§ 4 Zasady przyznawania nagréd w Konkursie

1.

w

W dniu 17.11.2025 sposréd wszystkich Zgtoszen Konkursowych w | etapie Komisja Konkursowa
wybierze 10 Zgtoszeh Konkursowych z najwiekszg liczbg serduszek. Nastepnie w |l etapie wytoni 3
zwycieskie Zgloszenia i przyzna nastepujgce miejsca w Konkursie zgodnie z zasadami opisanymi w §
2 i § 3 w niniejszym regulaminie. Przy wyborze zwyciezcéw Nagréd Komisja Konkursowa kierowac
sie bedzie swoim wtasnym uznaniem, biorgc pod uwage oryginalnos¢ oraz kreatywnosé przy
wykonaniu Zadania konkursowego.

Decyzja Komisji Konkursowej zapada jednomysinie.

Wyniki Konkursu zostang podane w dn. 21.11.2025 do godz. 17:00.

Zwyciezcy Konkursu zostang powiadomieni o wygranej poprzez komentarz wstawiony pod Postem
Konkursowym na profilu @dm_polska na Instagramie, a takze poprzez zamieszczenie Relacji z
wynikami Konkursu na ww. profilu w serwisie Instagram, w ktérym zostang oznaczeni za
posrednictwem swoich nickéw.

§ 5 Zasady wydawania nagrod w Konkursie

1.

2.

W celu przekazania nagrod, Organizator skontaktuje sie ze Zwyciezcami Konkursu za posrednictwem
wiadomosci prywatnej na Instagramie.

Zwyciezca w ciggu 72 h od otrzymania wiadomosci o wygranej powinien przekaza¢ wszystkie
niezbedne dane Organizatorowi w celu wydania nagrody, tj. do 25.11.2025.

Organizator jest zobowigzany do dostarczenia Nagrody na adres w Polsce podany przez Zwycigzce
w Oswiadczeniu przekazanym Organizatorowi za posrednictwem wiadomosci prywatnej w serwisie
Instagram. Nagroda zostanie dostarczona Zwyciezcom Konkursu w ciggu 14 (stownie: czternastu) dni
roboczych od dnia otrzymania Oswiadczenia. Podczas odbioru Nagrody w Oswiadczeniu Zwyciezca
bedzie zobowigzany do podania nastepujgcych informaciji, niezbednych ze wzgledu na Obowigzki
podatkowe zwigzane z przyznaniem Nagrody: imienia, nazwiska, adresu zamieszkania, adresu e-
mail /nr telefonu, numer PESEL, wiasciwy Urzad Skarbowy. Podanie danych osobowych jest
dobrowolne, jednak niezbedne w celu odbioru Nagrody.

W przypadku niepodania danych osobowych wskazanych w ust. 3 powyzej lub w przypadku nie
wyrazenia zgody na przetwarzanie danych osobowych, Organizator moze zdecydowac o przepadku
nagrody. Przepadek nagrody moze nastgpi¢ rowniez w sytuacji, gdy okaze sie, ze Zwyciezca nie
spetnia warunkéw uczestnictwa w Konkursie, okreslonych w § 2 pkt. 1.

Organizator nie przewiduje informowania Uczestnikdw, ktorzy nie zostali zwyciezcami, o ich
indywidualnych wynikach w Konkursie.

§ 6 Postepowanie reklamacyjne

1.

Reklamacje dotyczace Konkursu nalezy sktadac¢ pisemnie na adres pocztowy: dm-drogerie markt sp.
z 0.0., ul. Jaworska 13, 53-612 Wroctaw z dopiskiem ,Wygraj Kalendarze Adwentowe dm 2025” do
Organizatora lub za posrednictwem poczty elektronicznej, pod adresem info@dm.pl

Reklamacje beda rozstrzygane w terminie 14 dni od daty otrzymania danej reklamacji przez Komisje
Konkursowg. Decyzja Komisji Konkursowej, co do zgtoszonej reklamac;ji jest ostateczna. Od decyzji
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Komisji Konkursowej nie przystuguje odwotanie do innych organéw Organizatora. Pozostaje to bez
wptywu na prawo Uczestnika do dochodzenia przystugujgcych mu roszczen w postepowaniu
sgdowym.

Reklamacje mozna wnosi¢ w czasie Trwania Konkursu oraz nie pézniej niz w terminie 1 tygodnia od
daty rozstrzygniecia Konkursu. Po uptywie tego terminu reklamacje nie bedg uwzgledniane.
Prawidtowo ztozona reklamacja powinna zawiera¢: imie, nazwisko, oraz powody reklamac;ji.
Uczestnik zostanie powiadomiony o rozpatrzeniu reklamacji pisemnie na adres e-mail za
posrednictwem, ktérego zostanie wystana reklamacja.

§ 7 Dane osobowe

1.

2.

10.

Administratorem danych osobowych Uczestnikéw konkursu jest dm-drogerie markt sp. z 0.0., ul.
Jaworska 13, 53-612 Wroctaw (dalej: ,Administrator Danych”).

Kontakt w sprawach zwigzanych z przetwarzaniem danych osobowych mozliwy jest w formie
pisemnej pod wyzej wymienionym adresem korespondencyjnym lub mailowo pod adresem:
rodo@dm.pl.

Dane osobowe uczestnikow bedg przetwarzane:

a. W celu udziatu i przeprowadzenia konkursu, a takze wylonienia zwyciezcow oraz kontaktu w
sprawie wreczenia nagréd na podstawie zgody Uczestnika, wyrazonej poprzez przekazanie
zgtoszenia konkursowego (art. 6 ust. 1 lit. a RODO),

b. W celach marketingowych i reklamowych — poprzez publikacje Zwyciezcéw - na podstawie
prawnie uzasadnionego interesu Administratora (art. 6 ust. 1 lit. f RODO),

c. W celu rozpatrzenia reklamaciji w celu realizacji obowigzku prawnego i umownego
Administratora (art. 6 ust. 1 lit. b i c RODO),

d. W przypadku powstania obowigzkéw podatkowych, do celu rozliczenia podatku od nagréd,
zgodnie z przepisami ordynacji podatkowe;j (art. 6 ust. 1 lit. c RODO).

Dostepu do danych osobowych oraz informacji na temat celu przetwarzania danych osobowych,
kategorii danych, informacji o odbiorcach lub kategoriach odbiorcéw danych osobowych,
Sprostowania danych osobowych, ich uzupetnienia - dzieki czemu masz mozliwos¢ zgtoszenia do nas
koniecznosci poprawienia lub uzupetnienia swoich danych osobowych, jezeli nie zgadzajg sie ze
stanem faktycznym

Usuniecia danych osobowych (,prawo do bycia zapomnianym”) — To prawo umozliwia Ci zwrdcenie
sie do Administratora Twoich danych osobowych, w kwestii usuniecia Twoich danych. W przypadku
zasadnosci wniosku, dokonamy niezwtocznego usuniecia danych osobowych. Usuniecie danych na
Twdj wniosek nie zawsze jest mozliwe. Np. w przypadku gdy do przechowywania danych osobowych
jestesmy zobowigzani przepisami prawa lub w zwigzku z wykonywaniem zadania realizowanego w
interesie publiczny.

Zadania ograniczenia ich przetwarzania — na podstawie tego uprawnienia, mozesz zazgdaé od
administratora danych osobowych, ograniczenia przetwarzania danych, jezeli kwestionujesz
prawidlowos$¢ przetwarzania. W takim przypadku dane mozemy jedynie przechowywa¢ do momentu
rozstrzygniecia przestanek ograniczajgcych zasadnos¢ ograniczenia przetwarzania.

Przeniesienia danych osobowych — Mozesz zwrdcié sie o przeniesienie swoich danych osobowych,
ale to prawo jest mozliwe do zrealizowania, jezeli Twoje dane osobowe przetwarzane sg w sposéb
zautomatyzowany.

Whiesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych — To prawo pozwala Ci na zgtoszenie
sprzeciwu wobec przetwarzania swoich danych osobowych, jezeli sg przetwarzane na podstawie art.
6 ust 1 lit. e lub f RODO. W takim przypadku jestesmy zobowigzani do zaprzestania przetwarzania
danych osobowych na tej podstawach, jezeli nie wykazemy, Ze wystepujg wazne i prawnie
uzasadnione podstawy, do przetwarzania Twoich danych, ktére bedg nadrzedne wobec Twoich praw
i wolnosci lub bedg podstawg do ustalenia, dochodzenia lub obrony przed roszczeniami.

Cofniecia zgody — Jezeli przetwarzanie Twoich danych osobowych odbywa sie na podstawie art. 6
ust 1 lit. a, tj. wyrazonej przez Ciebie zgody, mozesz jg wycofa¢ w kazdej chwili. Wycofanie zgody nie
ma wplywu na zgodnos¢ przetwarzania danych osobowych przed jej wycofaniem.
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11.

12.

13.

14.

15.

16.

Whiesienia skargi do organu nadzorczego — Jezeli uznasz, ze przetwarzamy Twoje dane osobowe
niezgodnie z prawem, mozesz wnie$¢ skarge do Prezesa Urzedu Ochrony Danych z siedzibg ul.
Stawki 2, 00-193 Warszawa.

Podanie danych jest dobrowolne, ale niezbedne do udziatu w konkursie.

Wyrazong zgode na przetwarzanie Uczestnik moze wycofaé w dowolnym momencie, jednakze bedzie
to rownowazne ze zrezygnowaniem z udziatu w konkursie, a w przypadku wygranej z przepadkiem
nagrody. Jednakze przetwarzanie danych zawartych w publikacji listy zwyciezcéw odbywa sie na
podstawie prawnie uzasadnionego interesu Administratora.

Dane Uczestnika moga by¢ udostepnione podmiotom odpowiedzialnym za przekazanie nagrod (np.
Operator pocztowy, firma kurierska). Odbiorcami danych osobowych mogg byc¢ takze inne podmioty
wspotpracujgce z administratorem na podstawie uméw powierzenia przetwarzania danych
osobowych, w celu realizacji okreslonych w umowie zadan i ustug na rzecz administratora, w
szczegolnosci w zakresie obstugi marketingowej i PR, obstugi prawnej i/lub doradczej, w zwigzku z
wystawianiem faktur / rozpatrywaniem reklamac;ji, dostawcy towaréw.

Dostep do danych na portalach Facebook oraz Instagram ma Meta Platforms Ireland Limited
dostepny jest zgodnie z zasadami wskazanymi na stronie
https://www.facebook.com/privacy/explanation. Odbiorcami danych sg réwniez inni uzytkownicy
portalu Instagram.

Bardziej szczegotowe informacje o ochronie danych znalez¢é mozna na stronie internetowej dm: pod
adresem: Polityka prywatnosci w drogerii dm oraz Polityka prywatnosci dla mediéw
spotecznosciowych (dm.pl)

§ 8 Swiadczenie ustug droga elektroniczna

1.

I

10.

11.

12.

W ramach Konkursu Organizator Swiadczy nieodptatnie na rzecz Uczestnikéw, na zasadach
opisanych w niniejszym Regulaminie, ustugi drogg elektroniczng w zakresie niezbednym do realizacji
Konkursu.

Przez ustugi $wiadczone drogg elektroniczng na potrzeby Konkursu nalezy rozumiec takie ustugi jak:
udostepnienie Regulaminu na Instagramie;

umozliwienie zapoznania sie z Zadaniem Konkursowym;

umozliwienie wzigcia udziatu w Konkursie.

Umowa o swiadczenie ustug drogg elektroniczng zostaje zawarta z chwila, gdy Uczestnik rozpocznie
korzystanie z ustug objetych Regulaminem.

Umowa o swiadczenie ustug drogg elektroniczng moze by¢ w kazdej chwili rozwigzana przez
Uczestnika poprzez zamkniecie Profilu lub rezygnacje z uczestnictwa w Konkursie. Zamkniecie Profilu
i rezygnacja z uczestnictwa po ogtoszeniu Zwyciezcdw pozostaje bez wptywu na mozliwosé publikacii
danych o Zwyciezcach oraz na udzielenie licenciji i praw, o ktérych mowa w § 2 ust. 13-17.
Warunkiem technicznym niezbednym do korzystania z ustug swiadczonych drogg elektroniczng jest
posiadanie zainstalowanej przegladarki internetowej np. Internet Explorer, Mozilla Firefox, Opera,
Chrome, Safari oraz profilu w Serwisie.

Organizator zastrzega, ze korzystanie z ustug objetych Regulaminem moze wigzac sie ze
standardowym ryzykiem zwigzanym z wykorzystaniem sieci Internet i rekomenduje Uczestnikom,
przedsiewziecie odpowiednich krokéw w celu ich zminimalizowania.

Organizator korzysta we wikasnym zakresie z zabezpieczen systemowych i statej pomocy
informatycznej zapewniajgc bezpieczenstwo przesytanych i odbieranych danych.

Do reklamaciji ustug swiadczonych drogg elektroniczng stosuje sie odpowiednio postanowienia § 6
Regulaminu, przy czym termin na zgtoszenie reklamaciji liczy sie od momentu wystgpienia zdarzenia
uzasadniajgcego ztozenie reklamaciji.

W sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie w zakresie swiadczenia ustug drogg
elektroniczng zastosowanie majg powszechnie obowigzujgce przepisy prawa, w tym w szczegdélnosci
ustawa z dnia 18 lipca 2002 r. o $wiadczeniu ustug drogg elektroniczng (Dz. U. Nr 144, poz. 1204, z
pbzniejszymi zmianami).
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13. Niniejszy Regulamin Konkursu dostepny jest dla Uczestnikéw w BIO na profilu na Instagramie

@dm_polska w sposéb umozliwiajgcy jego pobranie na urzadzenie koncowe w formacie PDF,
przechowywanie i odtwarzanie w zwyktym toku czynnosci.

§ 9 Postanowienia koiicowe

1.

2.

Organizator zastrzega sobie prawo do wykorzystania zwycieskich Zgtoszen konkursowych réwniez do
celéw promocyjnych oraz samego Konkursu, na co Uczestnik wyraza zgode.

Konkurs nie jest w zaden sposéb sponsorowany, wspierany, administrowany ani bezposrednio
zwigzany z serwisami spotecznosciowymi Instagram ani jego wtascicielami czy administratorami.
Wszelkie pytania, komentarze oraz skargi i reklamacje zwigzane z Konkursem powinny by¢
kierowane do Organizatora, a w Zzadnym wypadku do wtascicieli czy administratoréw serwisow
spotecznosciowych. Uczestnik zwalnia serwis Instagram i Facebook (Meta) z odpowiedzialnosci za
jakiekolwiek szkody poniesione w zwigzku z Konkursem.

Postanowienia niniejszego Regulaminu podlegajg przepisom prawa polskiego. W sprawach
nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie znajdowaé¢ bedg powszechnie
obowigzujgce przepisy, a w szczegdlnosci przepisy Kodeksu cywilnego.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany postanowien niniejszego Regulaminu, jezeli jest to
uzasadnione celem Konkursu i nie wptynie na pogorszenie warunkéw uczestnictwa w Konkursie.
Zasady przeprowadzania Konkurséw okresla wytgcznie niniejszy Regulamin.
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