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Drogeria dm świętuje 30. urodziny marki własnej Balea 
 
W drogeriach dm przez cały lipiec trwa wielkie świętowanie 30. urodzin marki Balea. Z tej okazji 
w aplikacji dm na klientów czekają kupony - 20% na wszystkie artykuły marki do pielęgnacji 
włosów i ciała. Balea to najpopularniejszy brand dm, który bardzo szybko pokochali także 
polscy klienci, o czym świadczą tzw. topki we wszystkich kanałach sprzedaży drogerii. Balea w 
liczbach to ponad 600 produktów w kilkudziesięciu kategoriach.   
 

Balea debiutowała na rynku niemieckim w 1995 roku produktami do kąpieli i pielęgnacji. Marka 
szybko rozwijała się i już w 2009 roku wprowadzono do sprzedaży serię do włosów Balea 
Professional, a zaledwie rok później oferta została wzbogacona o serię Balea Med dedykowaną 
pielęgnacji szczególnie wrażliwej skóry. Oferta Balea to prawdziwe bogactwo, w którym każdy 
znajdzie coś dla siebie. Wymienić należy choćby serię Balea Q10, Beauty Effect z kwasem 
hialuronowym, linię Beauty Therapy, która obejmuje produkty intensywnie napinające i 
ujędrniające skórę. Bogatą, odżywczą pielęgnację zapewnia skórze po 45. roku życia seria 
produktów Balea Vital, z kolei  produkty z serii Balea Hautrein powstały jako odpowiedź na 
szczególne potrzeby skóry z niedoskonałościami, seria Porenfein głęboko oczyszcza i wygładza 
pory, poprawiając wygląd skóry. 

- Dziś Balea to szeroki wybór produktów do kompleksowej pielęgnacji. Oferta jest tak 
różnorodna, jak potrzeby klientów, dlatego w dm można znaleźć kosmetyki do skóry młodej, 
dojrzałej, wrażliwej i normalnej; do twarzy, ciała i włosów. Dla kobiet i mężczyzn, nie brakuje 
dezodorantów i antyperspirantów, a nawet produktów do depilacji, czy akcesoriów - mówią 
Barbara Schmehl i Grzegorz Gerus Dyrektorowie Obszaru Marketingu i Zakupów dm w Polsce. 
- Jesteśmy dumni, że wreszcie także polskim klientom możemy zaoferować produkty wysokiej 
jakości, dostępne na niemieckim rynku od już od 30 lat, które są jednocześnie przystępne 
cenowo. I nie bez powodu o jakości mówimy na pierwszym miejscu, bo jest dla nas priorytetem. 
Składają się na nią starannie dobrane receptury i surowe kontrole. Dzięki temu produkty Balea 
na rodzimym rynku regularnie otrzymują najwyższe oceny w testach porównawczych i 
niezmiennie cieszą się uznaniem klientów - dodają. 



 
Marki dm na pierwszym miejscu w kategorii zadowolenia klientów pod względem jakości i ceny 

Obecnie w portfolio dm znajduje się 29 marek własnych, w tym alverde NATURKOSMETIK, 
babylove, Balea, czy dmBio, co daje łącznie około  8000 produktów. Warto podkreślić, że w 
czasach rosnących cen żywności i innych dóbr codziennego użytku to właśnie marki własne 
zyskują na popularności, co pokazuje wynik badania Private Label Monitor 2025*, opracowanego 
przez instytut badań rynku Ipsos we współpracy z Lebensmittel Zeitung. Zgodnie z 
opublikowanymi wynikami badania, marki dm cieszą się szczególnie wysokim poziomem 
zaufania wśród konsumentów i należą do „mistrzów jakości”, przede wszystkim właśnie robią 
wrażenie na respondentach najlepszym stosunkiem jakości do ceny. W segmencie drogerii, dm 
i jej marki zajęły pierwsze miejsce w kategorii zadowolenia klientów pod względem jakości i 
ceny. Według Private Label Monitor* zaufanie konsumentów do marek własnych ogólnie rośnie. 
73% respondentów (rok poprzedni: 69%) ocenia je jako równie godne zaufania jak marki 
producentów.  

Z okazji 30-lecia marki Balea dla jej fanów drogeria dm przygotowała specjalna kampanię, która 
potrwa do 31 lipca w wybranych kanałach własnych dm. W ramach kampanii klienci mogą 
aktywować kupon w aplikacji dm z 20% rabatem na artykuły Balea do pielęgnacji włosów i ciała. 
Kupon jest ważny od 1 do 31.07.2025 r. i można go zrealizować jednorazowo, na dowolną liczbę 
artykułów. Szczegóły promocji na dm.pl 

 
*Private Label Monitor, przeprowadzany corocznie przez Lebensmittel Zeitung (LZ) i Ipsos, wykorzystuje 
reprezentatywne dane, aby określić obecny stan postrzegania marek własnych. Opiera się na 1000 wywiadach z 
osobami w wieku 18 lat i starszymi w Niemczech, które mają obowiązki związane z zakupami domowymi. 
  
O drogeriach dm:  

Drogerie dm posiadają ponad 4 000 punktów sprzedaży, w których zatrudnionych jest ponad 89 100 osób w całej 
Europie. W roku obrotowym 2023/2024 dm odnotowały sprzedaż w wysokości 17,74 mld euro wygenerowaną łącznie 
we wszystkich 14 krajach europejskich. W tym samym okresie w Niemczech ponad 60 300 pracowników wygenerowało 
sprzedaż na poziomie 12,47 mld euro. dm po raz kolejny została wybrana przez klientów najpopularniejszą drogerią 
w ankiecie Kundenmonitor 2024.  

Drogerie dm oferują szeroki wybór produktów do pielęgnacji twarzy i ciała, artykuły zdrowotne, higieniczne, dla dzieci 
i niemowląt oraz produkty w kategoriach kosmetyki i perfumy, żywność, gospodarstwo domowe, usługi foto i karma 
dla zwierząt. Oprócz produktów znanych marek klienci znajdą w dm także wiele marek własnych, takich jak Balea czy 
najlepiej sprzedająca się marka certyfikowanych kosmetyków naturalnych alverde. dm docenianie jest również za 
zespół wykwalifikowanych pracowników, chętnie doradzających klientom. Drogeria nieustannie pracuje nad 
optymalizacją. 

Kontakt dla mediów: patrycja.narozna@prart-media.pl  

https://www.dm.de/marken/alverde-naturkosmetik
https://www.dm.de/marken/babylove
https://www.dm.de/marken/balea
https://www.dm.de/marken/dmbio
http://dm.pl/

