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Ceny w koszyku zakupowym drogerii dm rosng wolniej niz inflacja
w Polsce

0d poczatku roku do sierpnia srednia inflacja towaréw i ustug konsumpcyjnych w Polsce
wyniosta 4,14%*. Tymczasem w drogerii dm wskaznik inflacji w koszyku zakupowym wynidst
zaledwie 0,56%. Co wiecej, ceny ponad 9 tysiecy produktéw w dm nie zmienity sie od roku. To
dowdd, ze marka konsekwentnie dotrzymuje obietnicy trwatych cen i zawsze korzystnych
zakupow. Czy taka stabilnos¢ cenowa sprawi, ze drogerii dm uda sie zmieni¢ nawyki zakupowe
Polakéw polujacych na promocje?

W czasie, gdy w Polsce trwa dyskusja o inflacji i wojnie cenowej miedzy dyskontami, drogeria
dm konsekwentnie trzyma sie swojej wtasnej strategii cenowej, innej niz u wiekszosci
konkurentéw. Zamiast szybkich promocji, dm stawia na trwate, uczciwe ceny, ktére pozwalaja
klientom kupowac sprytniej niz w promocji i zawsze korzystniej. Wszystkie produkty, zaréwno te
marek wtasnych, jak i znanych producentéw, objete sg gwarancjg trwatej ceny, ktdra nie wzrasta
przez minimum 4 miesigce od daty ostatniej podwyzki. W tym czasie cena moze spas¢, ale nie
zostanie podniesiona. Dodatkowo kazda zmiana cen jest jasno oznaczona na etykietach, co
drogeria dm praktykowata jeszcze zanim wprowadzono unijng dyrektywe Omnibus.

- Wiemy, ze Polacy kochajg promocje, i choc¢ nasza polityka cenowa od poczgtku wywotywata
duzo pytari, jestesmy przekonani, ze obralismy wtasciwy kierunek. Wierzymy, ze , atrakcyjnosc
ceny” to cos wiecej niz tylko szybka promocja. To jakosc, od ktdrej nie ma odstepstw. Chcemy,
by nasi klienci mieli pewnos¢, ze w dm zrobig zakupy po uczciwych cenach, bez polowania na
okazje i sztucznych rabatdw, ktdre ostatecznie sg finansowane wyzszymi cenami innych
produktéw. W ten sposéb tgczymy zalety sklepdw specjalistycznych z korzysciami, jakie daje
model dyskontowy - moéwia Barbara Schmehl i Grzegorz Gerus, dyrektorowie obszaru
marketingu i zakupéw dm w Polsce.
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- Utrzymanie takiej polityki cenowej mozliwe jest dzieki sile miedzynarodowej drogerii, ale takze
dzieki stale rosngcej liczbie klientdw w Polsce, ktorzy odwiedzajqg sklepy dm i realizujg tu czesc¢
swoich codziennych zakupdw. Rosngce wolumeny sprzedazy majg prowadzi¢ do wzrostu
wydajnosci i przektadac sie na nizsze koszty jednostkowe - wyjasniaja Barbara Schmehl i
Grzegorz Gerus, dyrektorowie obszaru marketingu i zakupéw dm w Polsce. - Zawsze atrakcyjne
ceny dm, kupony rabatowe w naszej aplikacji, wysokiej jakosci produkty marek wtasnych a takze


https://www.dm.pl/uslugi/uslugi-w-sklepie/zawsze-korzystnie
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zalety programu lojalnosciowego PAYBACK sqg szczegdlnie doceniane przez klientow, gdy
domowy budzet wymaga oszczednosci - dodajq.

dm w ciggu ostatnich dwunastu miesiecy zapewnito stabilnos¢ cen w catym swoim asortymencie.
Podczas gdy $rednia inflacja towardw i ustug konsumpcyjnych w Polsce od poczatku roku do
sierpnia wyniosta 4,14%*, wskaznik inflacji w koszyku zakupowym w drogerii dm w tym samym
okresie wyniost, zaledwie 0,56%. Od roku ceny az ponad 9 tysiecy produktéw w asortymencie
dm nie byty podnoszone.

Drogeria dm obecna jest w Polsce od 2022 roku i ma obecnie 66 sklepow w catej Polsce i
konsekwentnie realizuje plan rozwoju. Umacniania strategie omnichannel w Polsce, rozwija e-
commerce i punkty ekspresowego odbioru zakupow, zwiekszajac dostepnos¢ swoich ustug w
catym kraju. W jej asortymencie znajduje sie szeroki wybor produktéw do pielegnacji twarzy i
ciata, artykuty zdrowotne i higieniczne oraz produkty w kategoriach kosmetyki i perfumy. W
dziale dzieciecym sklepu dm rodzice znajda wszystko dla niemowlat i dzieci. Klienci kupia tu
takze zywnos¢, artykuty gospodarstwa domowego i karme dla zwierzat. Duza popularnoscia,
ciesza sie wysokiej jakosci produkty marek wtasnych, a ich asortyment jest tak réznorodny jak
natura, z ktérej pochodza sktadniki aktywne wielu artykutdw drogeryjnych. Wsrdd nich wymienié
nalezy najlepiej sprzedajaca sie marke certyfikowanych kosmetykdéw naturalnych alverde,
denkmit, czy popularng marke Balea. Sklepy dm wyrdzniaja sie wysokim standardem i
komfortem zakupoéw. Klienci moga skorzysta¢ z bezptatnej wody, miejsc do odpoczynku,
nieodptatnych ustug pakowania prezentéw, wywotywania zdje¢ oraz personalizacji etykiet.
Rodzice i dzieci znajda tu m.in. przewijaki z darmowymi pieluchami marki Babylove, a nawet
bujanego kucyka. Wiecej o drogeriach na dm.pl

*https://stat.gov.pl/wykres/1.html, 03.10.2025

Kontakt dla mediéw: patrycja.narozna@prart-media.pl, 609 69 33 45

O drogeriach dm:

Drogerie dm posiadaja ponad 4 000 punktéw sprzedazy, w ktérych zatrudnionych jest ponad 89 100 oséb w catej
Europie. W roku obrotowym 2023/2024 dm odnotowat sprzedaz w wysokosci 17,74 mld euro wygenerowana tacznie
we wszystkich 14 krajach europejskich. W tym samym okresie w Niemczech ponad 60 300 pracownikéw wygenerowato
sprzedaz na poziomie 12,47 mld euro. dm po raz kolejny zostata wybrana przez klientéw najpopularniejsza drogeria
w ankiecie Kundenmonitor 2024.

Drogerie dm oferujg szeroki wybor produktéw do pielegnacji twarzy i ciata, artykuty zdrowotne, higieniczne, dla dzieci
i niemowlat oraz produkty w kategoriach kosmetyki i perfumy, zywnos$¢, gospodarstwo domowe, ustugi foto i karma
dla zwierzat. Oprécz produktéw znanych marek klienci znajda w dm takze wiele marek wtasnych, takich jak Balea czy
najlepiej sprzedajaca sie marka certyfikowanych kosmetykéw naturalnych alverde. dm docenianie jest réwniez za
zespdt wykwalifikowanych pracownikéw, chetnie doradzajacych klientom. Drogeria nieustannie pracuje nad
optymalizacja.
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