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Informacja prasowa, 18.05.2023

Zakupy petne radosci w Twojej nowej ulubionej drogerii - pod takim hastem
dm Swietuje pierwszy rok obecnosci w Polsce.

Doktadnie 18 maja wystartowata kampania stawiajgca na pozytywne doswiadczenia zakupowe i
pokazujaca nowa koncepcje komunikacji wizualnej marki. W ramach kampanii dm zacheca do
wspolnego swietowania pierwszego roku obecnosci marki w Polsce i oferuje 10% rabat na cate
zakupy dla uzytkownikéw aplikacji “Méj dm”.

Ponad 13.000 produktéw w drogeriach dm i ponad 11.500 w sklepie online www.dm.pl, ponad 200
pracownikéw, 2 magazyny, 14 stacjonarnych sklepdow, o tacznej powierzchni 7.688 m2. Do tego
133.964 zt zebrane w ramach 13 akcji kasjerskich i darowizn, wspierajacych lokalne spotecznosci. To
dm w liczbach. W ciggu pierwszego roku obecnosci w Polsce dm data sie poznac jako ulubiona
drogeria, ktéra przycigga klientow sSwietnymi produktami, dobrg atmosferg z profesjonalnym
zespotem chetnym do pomocy, komfortowym wnetrzem i nastawieniem na cztowieka. dm sprawia, ze
codzienne zycie ludzi jest bardziej przyjazne i mite. To wtasnie takie zatozenia przyswiecaty najnowszej
kampanii drogerii.

- Zakupy petne radosci to motto dm, ale i doswiadczenie, ktére przy kazdych zakupach w naszym sklepie
czeka na klientéw. Juz od roku dbamy o przyjemngq atmosfere i wygode zakupdw i wierzymy, ze miedzy
innymi dlatego klienci z przyjemnosciq do nas wracajq. Z tej okazji dajemy im specjalny jubileuszowy
kupon z 10% rabatem na caty asortyment, do wykorzystania z aplikacjg “MdJj dm” - méwi Hubert
Iwanowski, Dyrektor Obszaru Marketingu i Zakupéw dm w Polsce. - W naszej najnowszej kampanii
postawilismy miedzy innymi na kolor, w celu podkreslenia pozytywnego doswiadczenia w sklepach
stacjonarnych oraz online. Chcemy by¢ wiarygodni, dlatego w mysl zasady “Tu liczy sie cztowiek, tu
kupuje” modelami w kampanii zostali nasi pracownicy. To oni stojq na co dzier frontem do klienta i
dbajg o nasz wizerunek - ttumaczy Iwanowski.

Swoj pierwszy sklep w Polsce drogeria otworzyta we Wroctawiu. To wtasnie w tym miescie znajduje
sie tez jej siedziba. Warto podkresli¢, ze przed pierwszg wroctawsky drogerig dm staneta rodzina
krasnali - Krasnal Baleusz, krasnalka Balea i... ich dziecko - mate Balejgtko. Tak dm podkresla swoje
przywigzanie do Wroctawia. Balea to jedna z najpopularniejszych marek wtasnych dm, ktéra podbija
serca konsumentéw. Jej rozpoznawalnosé i skojarzenie z dm sg tak silne, ze to wtasnie od tej nazwy
swe imiona wziety krasnale.

W asortymencie dm znajduje sie szeroki wybdr produktow do pielegnacji twarzy i ciata, dla dzieci i
niemowlat, artykuty zdrowotne i higieniczne oraz kosmetyki i perfumy. Klienci mogg takze kupic
zywnosé, artykuty gospodarstwa domowego i karme dla zwierzat. Duzg popularnoscia, cieszg sie
wysokiej jakosci produkty marek wtasnych. tgcznie jest ich 28 i stanowig one jedng trzecig
asortymentu dm.

—dm sq tak pomyslane asortymentowo, aby byty drogeriami dla wszystkich — dla przysztych rodzicow,
dla dzieci, nastolatek, ktdre buszujq przy szafach makijazowych, dla kobiet, mezczyzn, dla senioréw —
z rozbudowangq oferte farmaceutyczng. A do tego staramy sie, aby u nas robitfo sie zakupy przyjemnie,
wygodnie. Dlatego jest przewijak dla niemowlgt, bujany konik dla dzieci, taweczka, na ktdrej mozna
odpoczgé, dystrybutor z wodq. Szerokie alejki umozliwiajq swobodne przemieszczanie sie, nawet kiedy
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muszq mingc¢ sie mamy z wozkami dzieciecymi. Robimy wiele, aby zatrzymac klientéw dfuzej w drogerii,
by spedzili u nas mito czas i z przyjemnosciq wracali. dm to takze wygodne oszczedzanie dzieki trwatym
cenom. Klienci nie muszq juz polowac na promocje i kupowac na zapas, bo w naszych drogeriach nie
podnosimy cen produktow przez co najmniej cztery miesigce lub dtuzej. Dzieki temu ceny potkowe dm
sq trwale nizsze, a zakupy u nas korzystniejsze - dodaje Hubert lwanowski.

Kampania pod hastem Zakupy petne radosci w Twojej nowej ulubionej drogerii bedzie sktadata sie z
kilku etapdw i potrwa do 30 czerwca. W swojej komunikacji dm skupia sie na budowaniu swiadomosci
marki, w tym takze popularyzowaniu marek wtasnych oraz korzysci zakupowych zwigzanych miedzy
innymi z filozofig trwatej ceny. Swoim zasiegiem kampania obejmie dziatania online, w tym social
media, POS, lokalne rozgtosnie radiowe oraz nosniki OOH. Za opracowanie koncepcji kampanii
odpowiadajg niemiecka agencja Oddity i austriacka ReTALE, adaptacjg materiatéw oraz zakupem
mediéw zajetfa sie polska agencja Freundschaft. Wiecej na www.dm.pl

O drogeriach dm:

Drogerie dm posiadajg ponad 4000 punktéw sprzedazy, w ktérych zatrudnionych jest ponad 66 000 oséb w catej Europie.
Drogerie dm oferujg szeroki wybor produktow do pielegnacii twarzy i ciata, artykuty zdrowotne i higieniczne oraz produkty w
kategoriach kosmetyki i perfumy, zywnos$¢é, gospodarstwo domowe, ustugi foto i karma dla zwierzat. Oprécz produktéw znanych
marek klienci znajdg w dm takze wiele marek wtasnych, takich jak Balea czy najlepiej sprzedajgca sie marka certyfikowanych
kosmetykéw naturalnych alverde. dm docenianie jest réwniez za zespét wykwalifikowanych pracownikéw, chetnie doradzajgcych
klientom. Sie¢ nieustannie pracuje nad optymalizacjg wszystkich swoich proceséw, by wywigza¢ sie z odpowiedzialnosci za
zrownowazony rozwdj w catej Europie.

Kontakt dla mediéw: patrycja.narozna@prart-media.pl
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