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K-beauty - avagy a koreai szépségapolas vilaga

2020. augusztus 6-an, az Arena Mall emeletén talalhaté dm iizletben iinnepelte meg a drogéria az uj
koreai arcapolasi termékek polcokra keriilését. Az est haziasszonya, Takacs Nora kdszontotte a
résztvevoket: a megnyiton beszédet mondott Mr. Park Keewon, a KOTRA Budapest igazgatéja, valamint
Kanyé Roland a dm Kft. marketing és PR menedzsere. Az est hangulatarél a K-pop DJ gondoskodott,
emellett koreai népviseletbe 6lt6z6tt hostessek és arcapolasi szakértok vartak a vasarlokat.

A K-Beauty, a koreai szépségdapolas térhoditasa a 2000-es évek elején indult meg, az Ujfajta, tudatos
arcapolasi szokassal egy Uj szemlélet és trend kezdédott. Ekkor keriilt el6térbe a K-Beauty, hiszen csak
az apolt és tide arcbér lehet az alapja a természetes szépségnek és a tokéletes sminknek. Es hogy mi a
siker titka?

»A koreai 10 |épcsés arcapolasi rutin azért terjed el a vildagban, mert a bér tudatos, valddi igényei szerinti
apolasrol szél. Természetesen mindenki a bértipusanak, az id6jarasnak, napszaknak megfeleléen
kialakithatja sajat rutinjat. A legfontosabb lépések és termékek - az arclemosok, eszencia, ampulla,
arckrémek, hidratalok - mellett az AHA, BHA hamlasztok, a reggeli rutin kdtelezé napvéddi és az esti rutin
éjszakai pakolasai, maszkjai megfelelé sorrendben és mdédon valé hasznalataval egészséges, szép bér
érhetd el.” - mondta Vecsey Hedvig a KOTRA Budapest* kapcsolattartéja.

»A dm szamdra kiemelten fontos, hogy a vasarlok a termék megvétele elétt megnézzék az 6sszetevéket
és informdlddjanak annak min6ségérél - folytatta Kany6é Roland. A dm allandé megujulds képessége
abban rejlik, hogy az aktualis trendek terén ne kéveték, hanem alakiték legyiink. A szortimentbdvités
soran négy Uj markat koszénthetiink a dm polcain:

1. A Benton marka a CLEAN BEAUTY, a ,tiszta szépség” kozmetikai trend attoréje. A markanév
szellemében a termékek célja az egészséges, fiatalos bér allapotanak megérzése természetes és
tiszta hatéanyagokkal, karos 6sszetevék nélkdil.

2. A COSRX bérbarat osszetevékre alapozott, allatkisérletmentes termékeket kinal. Tébbek kozott
AHA és BHA hamlasztékat, valamint prémium hidratalékat taldlhatunk meg a szortimentben.

amely eléréséhez a cég alapitdéi a Szouli Egyetem bdérgydgydszaival és klinikai kutatoival
egylttm(kodve fejlesztik ki minden termékiket. A novényi hatéanyagokkal dusitott szérumok
alkalmasak az érzékeny bér apolasara is.

4. Az Etude House szépségapolasi termékei remek kiegészit6i lehetnek az arcapoldsi rutinnak.
Jelenleg a kindlatban egy hajpant, valamint egy arctisztit6 szilikon kefe talalhaté meg.

Az innovativ, vildgszinvonall dsszetevdk, a természet inspiralta kilonleges és magas hatéanyagtartalom,
valamint az allandé megujulds és termékfejlesztés eredményeképpen a koreai kozmetikumok igazi
innovaciot képviselnek a piacon. A ma mar mindennapi szépségapolasi rutinunk szamos terméke, a BB
krém, az eszencia, a fatyolmaszk is a koreai kozmetikai iparnak kdszonhetd. Mindezek pedig azt
eredményezik, ha valaki kiprobdlja és megismeri a koreai kozmetikumokat, akkor szinte biztosan
megszereti és hasznalni fogja a K-Beauty termékeket.



(*A KOTRA, a Koreai Nagykovetség Kereskedelmi Kirendeltsége 1998 6ta van jelen Magyarorszagon, abbdl
a célbdl, hogy segitse a koreai-magyar kereskedelmi kapcsolatok kiépitését, a koreai cégek és termékek
magyarorszagi piacra jutasat.)

A dm-drogerie marktrél roviden

A dm-drogerie markt Magyarorszagon jelent8s szerepl6 a drogéria kiskereskedelem piacan, polcain tébb
mint 13.000 terméket kinal a szépségapolas és az egészségmegdbrzés témakorében. Folyamatosan szem
elétt tartva vasarldi valtoz6é igényeit, széles kindlatot tart fenn bioélelmiszerekbdl és natdr
kozmetikumokbdl.

A vallalatot Gotz Werner, elismert drogista és Giinter Lehmann Uzletember alapitotta Németorszagban.
Az elsé dm Uzlet 1973-ban nyitotta meg kapuit Karlsruhe varosaban. A kezdeti sikerek utan 1976-ban
Glnter Bauer osztrak lzletember bevonasaval Ausztriaban, Linz varosaban is megnyilt az elsé dm, ezzel
nemzetkozivé téve a lancolatot. A cég tulajdonosai a 90-es években elérkezettnek lattak az id6t, hogy
tovabbi orszagokat is "meghdditsanak", amelynek kapcsan 1993-ban vette kezdetét a dm torténet
Magyarorszagon is. A dm jelenleg 263 Uzletével teljes orszagos lefedettséget biztosit a drogéria
kiskereskedelem piacan.
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