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Cesky chtéji nakupovat vyhodné, ale ne na ukor svého volného Easu

Dvé tretiny Zen nakupuji ve slevach i zbozi, které nepotrebuji, vyplyva

z prtizkumu dm drogerie

Ceské Budéjovice, 19. 10. 2020 — Ceské Zeny jsou svou zdlibou ve slevovych akcich povéstné. Celkem
58 procent &eskych Zen vyhodné ceny vyhleddvd aktivné. Bezmdla dvé tretiny Cesek pak pfiznaly, Ze ve
slevdch nakupuji ¢asto i produkty, které aktudlné nepotrfebuji. Vice neZ polovina dotdzanych zdroveri
uvedla, Ze je pro né nakonec duleZitéjsi casova uspora nez ta financni. Vyplyva to z aktudlniho prizkumu

spole¢nosti dm drogerie markt, ktery se zaméFil na nékupni chovdni Cesek.

Prazkum pro spole¢nost dm drogerie markt, do kterého se zapojilo vice nez 500 ¢eskych Zen ve véku
od 25 do 60 let, realizovala agentura STEM/MARK. Setfeni ukazalo, e zlevnéné zboii je pro Cesky
skutecné atraktivni. Pouhych 6 procent dotazanych dokaze slevam odolat a v prizkumu uvedlo, Ze si
ve slevach jen zfidka poridi produkty, které aktudlné nepotrebuiji.

Na 64 procent respondentek naopak sdélilo, ze v akcich ¢asto nakoupi i zbozi, které sice obvykle
pouzivaji, v dany moment je ale nepottebuji. Celd ¢tvrtina Zen pak ve slevach nakupuje i zbozi, které
béZné nepouzivd a jedinym motivem k ndkupu je prdvé sleva. ,Slevy jsou pro zakazniky velkym
lakadlem a nékdy — ¢asto vlivem casového presu — je jim opravdu tézké odolat. Takové slevové akce
jsou ale zpravidla vykoupeny uzitkem, ktery prodejci pfinesou. Néktefi obchodnici je nabizeji vyménou
za osobni udaje. Jini pak spoléhaji na to, ze zadkaznikovi v koSiku nezlstane pouze jeden produkt
a v obchodé utrati vétsi obnos, nez plvodné zamyslel,” vysvétluje marketingovy konzultant Radek

Skornicka.

Cas jsou penize

Zeny se o slevové akce zajimaji aktivné a vyhledavaji je zcela zamérné. To potvrdilo 58 procent
dotdzanych. V ptipadé Zen do 29 let je to pak dokonce 68 procent. | pres zalibu ve slevach vsak az
53 procent dotdzanych Cesek dodava, 7e je pro né mnohem ddlezitéjsi casovd Uspora ne? ta finanéni.
Preference Uspory ¢asu pak pozvolna roste s vékem. Prlzkum ukazal, Ze Zeny rady nakupuji v akcich,
nejsou ale ochotny tomu podfizovat svij volny ¢as. Tento postoj souzni s pristupem spolecnosti dm.

,Mottem dm drogerie markt je slogan Zde jsem clovékem. To nas zavazuje k ohleduplnosti vici
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potfebam nasich zédkaznikd. Proto jim garantujeme dlouhodobé ceny, které jsou nastavené tak, aby
byly opravdu dlouhodobé vyhodné. Pokud snizime cenu produktd, plati toto sniZzeni vidy minimalné
po dobu ¢tyf mésicl. Zakaznikim tak ddvame moZnost své oblibené produkty nakoupit ve chvili,
kdy je skute¢né potiebuji. Setfi svym €asem a samoziejmé i penézi,” uvadi Jifi Peroutka, manazer

komunikace spole¢nosti dm drogerie markt.

Promyslené, nebo spontanni nakupy? Pul na pal

Z prazkumu déle vyplynulo, e Ce$ky nejsou jednotné v otdzce, zda planuji nakupy akéniho zbozi
predem, nebo se k jeho pofizeni rozhodnou aZz v prodejné. Polovina oslovenych Zen preferuje nakupy
pldnované s predstihem, druhd polovina pofizuje zboZi ve slevach dle momentdlniho rozhodnuti
bé&hem nakupovani.

Obecné se k planovani nakupd predem priklanégji starsi Zeny. ,,Diky dlouhodobym cendm, které jsme
zavedli jiz v roce 2007, si mohou zdkaznici ndkupy predem promyslet a v klidu planovat s ¢asovym

predstihem. Nejsou tak nuceni do neuvazenych nakupnich rozhodnuti,” uzavird Peroutka.

vs s

Jak casto si v akci koupite produkt, ktery obvykle pouZivdte, ale vdany moment ho vyloZené

nepotiebujete?

Zridka

6%
Velmi Casto
25%

Obcas
30%

Docela Casto
39%

= Velmi ¢asto = Docela ¢asto Obcas = Zfidka
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Jak casto si v akci koupite produkt, ktery obvykle nenakupujete a vdany moment ho ani vyloZené

nepotrebujete?

Velmi ¢asto
6%

ocela casto
19%

Ztidka
34 %

Obcas
41 %

m VelmiCasto m Docela ¢asto = Obcas = Zfidka

Ndkupy v akci planujete pfedem, nebo se o koupi akcéniho zboZi rozhodnete aZ v misté prodeje?

M Vétsinou aZz v misté prodeje
M SpiSe aZz v misté prodeje
M SpiSe planuji predem

25-29 let

30-44 let

45-60 let
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Uvedte, do jaké miry jsou ndsledujici vyroky pravdivé.

Slevové akce aktivné
vyhleddvém, zajimam se o né ® Rozhodné souhlasim

B Spise souhlasim

. o . M SpiSe nesouhlasim
Casova Uspora je pro mne

mnohem dulezZitéjsi nez financni, B Rozhodné nesouhlasim
proto nakupuji, kdyZz mam cas a

necekam na akéni nabidky

O spole¢nosti dm drogerie markt Ceskd republika

Spole¢nost dm drogerie markt s.r.o. v Ceské republice zahdjila ¢innost v roce 1992 jako 100% dcefina spole¢nost dm drogerie markt GmbH
Rakousko. V roce 1993 oteviela svou prvni prodejnu v Ceskych Budéjovicich. Spole¢nost sidli v Ceskych Budéjovicich. Svych 232 prodejen
zésobuje po celé Ceské republice ze svého logistického centra v Jihlavé. Jednateli spole¢nosti jsou Gerhard Fischer, Martina Horka a Markéta
Kajabova. Celkem v dm pracuje 3 393 spolupracovnikd. V obchodnim roce 2018/2019 vykézala dm v Ceské republice obrat ve vy$i 10,584 mid.
CZK a upevnila tak své postaveni jednicky na trhu specializovanych drogerii. Na trh uvadi mimo jiné dm znacky Balea, alverde pfirodni
kosmetika, babylove, Mivolis, Denkmit, SUNDANCE, Visiomax, dmBio, trend IT UP i nejnovéjsi SEINZ.

Tiskové zpravy a fotografie v tiskové kvalité spole¢nosti dm naleznete v dm presscentru.

V pfipadé zajmu o dalsi informace kontaktujte:
Ing. Jifi Peroutka

Manazer komunikace

T +420 387 748-220

M +420 739 531-696

jiri.peroutka@dm.cz

www.dm.cz

www.facebook.com/dm.cesko
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