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PRUZKUM

Setrnd drogerie je dulezitd pro tfi ¢tvrtiny CechlG. Produktéim ohleduplnym
k Zivotnimu prostiredi davéruji, vice nez polovina si za né nevaha pfriplatit

Ceské Budé&jovice, 01. 08. 2022 — Vétsina Cechii se domnivd, Ze u produktu, které Ize zakoupit v drogeriich, je
dalezité dbdt na ohleduplnost k Zivotnimu prostiedi. Vyplyvd to z nejnovéjsiho pruzkumu spolecnosti dm
drogerie markt. Po ekologickém produktu sdhne alespori obcas nebo i Castéji témér 70 % lidi. Jejich ndkupni

chovdni se pfitom zménilo zejména v poslednim roce.

Cesi u ndkupu z prevainé vétsiny uvazuji nad environmentalnimi dopady produktd. T¥i ¢tvrtiny respondent(
se domnivaji, Ze je u drogistickych vyrobkd dalezZité dbat na ohleduplnost k Zivotnimu prostredi a na stopu,
kterou na planeté zanechavaji. Opacny nazor ma pouze jedna desetina dotazanych. Odkryva to prlzkum,
jenz pro spole¢nost dm drogerie markt zpracovala agentura STEM/MARK.

Celad pétina osob dale uvedla, Ze produkty Setrné k Zivotnimu prostfedi nakupuje ¢asto, dalSich 49 % pak
alespori obéas. Zdjem o tyto vyrobky pfitom u Cechi roste zejména v posledni dobé. Vice ne? polovina
dotazanych totiz uvedla, Ze v letech 2021 a 2022 dbala na nakup Setrnych drogistickych produktd vice nez
v predchozich letech. ,,Spole¢nost dm vnima stale silici poZzadavky zakaznik( na nabidku zelenych produktq,
a proto své portfolio neustale rozsifuje. V prodejnach jsme jiz v roce 2018 zavedli takzvané zelené cenovky,
podle nichZz se mohou zakaznici snadnéji orientovat. Nasi nabidku také neustale rozsifujeme o produkty,
které jsou Setrné k Zivotnimu prostredi,” komentuje Jifi Peroutka, manazer komunikace dm drogerie markt.

Pravé tato spolecnost povazuje udrzitelnost a ohleduplnost k pfirodé za soucast své filozofie.

Zkusenosti lidi jsou prevainé pozitivni, Setrné vyrobky ¢astéji nakupuji Zeny

Stejné vysoka jako ochota si produkty setrné k Zivotnimu prostfedi kupovat je i davéra lidi v né, coz
potvrdilo hned 73 % dotazanych. Neceld jedna pétina lidi naopak v neutradlni dopady na planetu u téchto
vyrobkd nevéfi. ,Vyrobci by se proto méli snaZit zakazniky o procesu vyroby svého zboZi co nejlépe
informovat. V dm napfiklad pomoci symbolu ¢tyflistku pfimo na obalu produktu jasné deklarujeme to, ¢im
je ohleduplny k pfirodé, at jsou to pouZité suroviny, ¢i naptiklad obal z recyklovaného papiru,” dodava
Peroutka.

Spatnou zku$enost ma s Setrnymi produkty jen desetina lidi. Polovinu z nich zklamal hlavné slaby nebo
nulovy ucinek, pro 13 % jedincl je zklamanim vysokd cena. ,Je vSak nutné zdUraznit, Ze napftiklad u pfirodni
kosmetiky se ucinek oproti konvencni kosmetice dostavi az po delsi dobé, zato je dlouhodobéjsi,”

upozornuje Michaela Zikmundovd, manazerka sortimentu dm drogerie markt.
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Prizkum dale ukazal, Ze vice nez tretina respondent(i neni pfilis ochotna si za udrzitelné produkty pfiplatit.
Podstatné vétsi casti dotazanych (60 %) vsak do produktl Setrnych k Zivotnimu prostredi nevadi investovat
vice penéz. PfevaZuji mezi nimi zejména mladsi lidé, pro které je téma Zivotniho prostfedi velmi dileZité.!

Udrzitelnym produktlm jsou dle prlizkumu kromé mladsi generace obecné vice naklonény Zeny. Pravé ony
také castéji tyto typy produktll nakupuji a maji o nich lepsi povédomi. Zatimco vice neZ polovina lidi si

vybavi zejména Setrné produkty znacek Nivea, Frosch a alverde, Zeny jmenovaly Castéji nez muzi rovnéz

znacky Tierra Verde, Weleda &i Pro Climate, produktovou fadu dm drogerie markt. ,Radu Pro Climate, ktera

je nejen klimaticky neutrdlni, ale i neutralni k Zivotnimu prostiedi, jsme na trh uvedli teprve minuly rok.

O to vice nas tési, Ze se jiZ etablovala v povédomi zajemcl o Setrné drogistické zboZi,“ uzavira Peroutka.

Prizkumu se zucastnilo celkem 1 010 lidi ve véku 15-60 let.

Sortiment produktové rady Pro Climate je dostupny na dm.cz/proclimate.

Vice namétd pro trvalou udrzitelnost naleznete na strance dm.cz/udrzitelnost.

O spole¢nosti dm drogerie markt Ceska republika

Spole¢nost dm drogerie markt s.r.o. v Ceské republice zahdjila ¢innost v roce 1992 jako 100% dcefina spole¢nost dm drogerie markt GmbH
Rakousko. V roce 1993 oteviela svou prvni prodejnu v Ceskych Budéjovicich. Spole¢nost sidli v Ceskych Budéjovicich. Svych 246 prodejen zasobuje
po celé Ceské republice z logistickych center v Jihlavé a Divisové. Jednatelkami spole¢nosti jsou Martina Horka a Markéta Kajabova. Celkem v dm
pracuje 3 855 spolupracovnikil. V obchodnim roce 2020/2021 vykazala dm v Ceské republice obrat ve vysi 12,39 mld. CZK a upevnila tak své
postaveni jednicky na trhu specializovanych drogerii. Na trh uvadi mimo jiné dm znacky Balea, alverde pfirodni kosmetika, babylove, Mivolis,
Denkmit, SUNDANCE, Visiomax, dmBio, trend IT UP, SEINZ. ¢i nejnovéjsi Ivorell a Legstra.

Tiskové zprdvy a fotografie v tiskové kvalité spole¢nosti dm naleznete v dm presscentru.

V pfipadé zajmu o dalsi informace kontaktujte:
Ing. Jifi Peroutka, manazer komunikace dm

T +420 387 748-220

M +420 739 531-696

jiri.peroutka@dm.cz

www.dm.cz

www.facebook.com/dm.cesko

L https://www.pewresearch.org/science/2021/05/26/gen-z-millennials-stand-out-for-climate-change-activism-social-
media-engagement-with-issue/
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