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SAOPSTENJE ZA MEDIJE

U sedam bh. gradova obavljeni besplatni dermatoloski pregledi u
organizaciji dm-a

Tokom ovogodisnje kampanje obavljeno 489 pregleda

Sarajevo, 25.8.2023. - Kompanija dm sprovela je kampanju besplatnih dermatoloSkih
pregleda u sedam bh. gradova. Cilj je bio informisati javnost o pravilnoj zastiti od
sunca, adekvatnom koriStenju sredstava za zastitu te znacaju prevencije, pregleda i
rane detekcije sumnjivih promjena na kozi. Tokom kampanje obavljeno je 489
dermatoloskih pregleda, a identifikovana je potreba za daljnjim pretragama kod 114
osoba, Sto istiCe vaznost redovnog pracenja stanja koze i pravovremenog reagovanja
na bilo kakve promjene.

»Zdravlje i dobrobit nasih sugradana su nam izuzetno vazni, te nam je veoma drago
da su se i ove godine odazvali na besplatne dermatoloSke preglede i educirali o
neophodnosti prevencije. S kampanjom dermatoloskih pregleda poceli smo jos 2015.
godine, a tokom godina tu priliku je iskoristilo vise od 5.000 gradana. Njih 973
upuceno je na daljnje pretrage, Sto je pokazatelj neophodnosti ovakve aktivnosti.
Pored toga, i na nasim drugim aktivhostima, poput dm Zenske utrke i Obiteljskog
dana, nudimo uslugu besplatnih dermatoloskih pregleda. Kako bismo istrajali u nasoj
misiji nastavljamo sa posvecenim radom na podrsci zajednici i Sirenju svijesti o
vaznosti brige o zdravlju", porucila je Admira Isakovi¢, voditeljica Nabave i Marketinga
dmBiH.

Ova kampanja je samo jedan od brojnih koraka koje dm preduzima kako bi podrzala
zdravlje gradana i aktivno doprinijela njihovom boljem zivotu.

»interes gradana za besplatne preglede koze je zaista bio veliki. Najveci interes
pokazale su osobe srednje i starije Zivotne dobi, koji su ve¢inom dolazili na preglede
zbog mladeza i pigmentnih promjena na kozi. Konkretno u Sarajevu je otkriveno
trinaest semimalignih - dobro¢udnih tumora na kozi i ti pacijenti su upuceni na daljnji
hirurski tretman. Kod cetiri pacijenta su otkrivene atipicne pigmentne lezije, koje
zahtijevaju dodatne preglede i pracenje nadleznog dermatologa sa digitalnim
dermatoskopom. Interesovanje za besplatne preglede nije izostalo ni kod mlade
populacije te su najcesce dolazili zbog problema sa aknama i ti pacijenti su dobili



dm,

TU SAM COVIEK
TU KUPUJEM

savjete o njezi problematicne koze“, kazao je dr. Kerim Alendar, specijalista
dermatovenerologije.

Svijest gradana o brizi koze je potrebno kontinuirano dizati na vedi nivo, kako bi
pravovremeno reagovali i vrSili redovne dermatoloSke preglede, dodao je dr. Alendar.

Redovni dermoskopski pregledi posebno su znacajni za osobe koje u porodi¢noj
anamnezi imaju raniju pojavu karcinomna koze i melanoma, u ovoj kategoriji su i
osobe sa velikim brojem madeza, preko 50, kao i osobe koje primijete neke promjene
veli¢ine ili boje madeza, tegobe i slicno. Adekvatnom zaStitom koZe, pravilnim
koristenjem zastitnih krema i izbjegavanjem Stetnih ultravioletnih zraka, mozemo
sprijeCiti ubrzano starenje koze, pojavu pigmentnih promjena na kozi, stvaranje bora i
u konacnici melanom koze.

Vise informacija o dm drogerie markt d.o.o.

dm je na bosanskohercegovackom trzistu prisutan od juna 2006. kada je otvorena prva dm
prodavnica u sarajevskom naselju Dobrinja. Za 17 godina dm se sa viSe od 1.100 zaposlenika i
88 prodavnica u 46 gradova te distribucijskim centrom u Sarajevu pozicionirao kao vodeca
kompanija u kategoriji drogerija. U poslovnoj godini 2021/22. dm je u Bosni i Hercegovini
ostvario promet od blizu 273 miliona KM. Asortiman dm-a obuhvata vise od 14.400 proizvoda
etabliranih svjetskih i domacdih proizvodaca, medu kojima je 28 dm robnih marki kao 5to su
Balea, alverde, Mivolis, trend !t up, Denkmit, babylove, dmBio i druge. U cjelokupnom
asortimanu posebno mjesto zauzimaju organska hrana, prirodna kozmetika i ekoloSki
prihvatljivi proizvodi.

dm u BiH imidZ Najpozeljnijeg poslodavca, priznanja koje mu je dodijeljeno devet puta, od
toga sedam puta zaredom, gradi kontinuiranom brigom o zaposlenicima te im, uz brojne
pogodnosti kao 5to su redovni sistematski i stomatoloski pregledi, Skolovanja i edukacije,
svake godine isplacuje regres i 13. platu.

Saopstenja za javnost na raspolaganju su Vam na https://www.dm-drogeriemarkt.ba/pr-
imediji/saopstenja-za-medije, a arhiva fotografija na https://www.dm-drogeriemarkt.ba/pr-
imediji/fotografije-za-medije.

Za vise informacija molimo Vas kontaktirajte:
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